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MAKE every day AN OPPORTUNITY

ODDO BHF wverstdrkt seine Digitalstrategie:
Noémie Ellezam wird Chief Marketing and Data Officer

Frankfurt am Main, Paris, 3 Februar 2025

ODDO BHF ernennt Noémie Ellezam mit Wirkung zum 1. Marz 2025 zum Chief Marketing and
Data Officer und zum Mitglied des General Management Committee (GMC).

Ellezam wird die Gruppe in einer neuen Phase der Transformation begleiten, um die
Auswertung und Verwendung von Daten zu optimieren. Ziel ist es, die Data Governance zu
starken und den grof3flachigen Einsatz von Kl-Technologien zu beschleunigen, um die
Kundenanalyse und -erfahrung, insbesondere das digitale Angebot, zu verbessern und damit die
langfristigen Wachstumsziele der Gruppe zu unterstiitzen.

Vor ihrem Eintritt bei ODDO BHF blickt Ellezam auf 18 Jahre internationale Erfahrung in den
Bereichen Strategie, Marketing und digitale Transformation von Finanzdienstleistungen bei der
Société Générale zuriick. Seit 2023 war sie Leiterin fiir kiinstliche Intelligenz bei der Gruppe und
verantwortlich fiir ein Portfolio von mehreren hundert Anwendungsfillen im Dienst des
Kundenerlebnisses, der operativen Effizienz und der Risikokontrolle. Sie wird an der Seite von
Benoit Claveranne, dem Chief Transformation and Development Officer der Gruppe, arbeiten.

»,Noémie's Expertise in den Bereichen Marketing, Daten und kiinstliche Intelligenz, kombiniert mit ihrer
strategischen Vision, wird eine Schliisselrolle bei der Beschleunigung unserer Transformation spielen,
zum Nutzen unserer Kundinnen und Kunden sowie unserer Wachstumsambitionen. Diese Ernennung
ist ein wichtiger Schritt fiir die Gruppe und bestdtigt ihren Willen, in Talente und Technologien zu
investieren, um an der Spitze der Innovation zu bleiben“, so Benoit Claveranne.

»lch freue mich sehr, Teil der ODDO BHF-Gruppe zu sein und mein Marketing- und Technologie-Know-
how in das ehrgeizige Bestreben einzubringen, europdischen Unternehmen und Unternehmern zum
Erfolg zu verhelfen. Ich freue mich darauf, an der Seite talentierter Teams diese grofartige
Wachstumsgeschichte weiterzuschreiben. Die Verwendung zuverldssiger Technologien zur
Bereitstellung personalisierter Erlebnisse und wettbewerbsfdhiger Services wird zunehmend zum Kern
einer nachhaltigen und authentischen Kundenbeziehung. Ich freue mich darauf, ODDO BHF und seine
Kundinnen und Kunden dabei zu unterstiitzen, die grofdartigen Chancen zu nutzen, die in den
kommenden Jahren auf uns alle warten“, fligt Noémie Ellezam hinzu.

Diese Ernennung folgt der Entscheidung von Agathe Schittly, Chief Marketing Officer seit 2020,
sich neuen Projekten zu widmen. Wahrend ihrer 19-jahrigen Tatigkeit bei ODDO BHF leitete
Agathe Schittly insbesondere strategische Projekte zum Kundenerlebnis und zum
Markenimage der Gruppe.



Philippe Oddo fligt hinzu: ,Ich méchte Agathe fiir ihnr Engagement bei ODDO BHF wdhrend fast 20
Jahren personlich und im Namen aller ihrer Teams danken. Dank ihrer ausgezeichneten Kenntnisse der
Gruppe konnte sie ehrgeizige Projekte umsetzen, die unser Image geprdgt haben. Ich habe sehr gute
Erinnerungen an unsere Zusammenarbeit und wiinsche ihr viel Erfolg bei ihren neuen Projekten.”

Kurz-Vita Noémie Ellezam

Noémie Ellezam begann ihre Karriere in der ,Inspection Générale* der Société Générale
Gruppe. AnschlieBend wechselte sie 2014 in die Marketing- und Vertriebsdirektion des
Privatkundengeschifts in  Frankreich, wo sie die Geschaftsentwicklung im
Privatkundengeschiaft und im Private Banking leitete und mehrere strategische Initiativen mit
digitaler und datenbasierter Dimension flhrte, die insbesondere der Kundenerfahrung
(Journey, Segmentierung, Beziehungsmodelle usw.) dienten. 2019 wurde sie zum Chief Digital
Strategy Officer der Gruppe ernannt, um die Nutzung von Digitaltechnologie und Datenin allen
Geschéftsbereichen der Gruppe (Geschiaftsbank, Privatbank, Versicherungen, Finanzierungs-
und Investitionsbank, Spezialfinanzierungen) zu beschleunigen. Seit 2023 leitet sie die
Abteilung fiir kiinstliche Intelligenz des Konzerns.

Noémie Ellezam ist Absolventin der Sciences Po Paris und der HEC Paris und wurde von der
Harvard Business School in ,Kiinstlicher Intelligenz fir Finanzdienstleistungen zertifiziert. Sie
unterrichtet aulBerdem an der Sciences Po Paris ,Digitale Transformation des Bankensektors®.

Uber ODDO BHF

ODDO BHEF ist eine unabhangige europaische Finanzgruppe, die in den Bereichen Private
Wealth Management, Asset Management, Investment Banking sowie Corporate &
International Banking aktiv ist. Dabei umfasst das Investment Banking die Aktivitidten der
Gruppe in Equities, Fixed Income und Corporate Finance. Mit ihrem besonderen
Unternehmergeist verwaltet die Gruppe aktuell rund 140 Mrd. Euro an Kundenvermoégen und
weist ein Eigenkapital von mehr als 1,1 Milliarden Euro auf. Im Jahr 2023 erwirtschaftete
ODDO BHF ein Nettobankergebnis von 806 Millionen Euro. Mit etwa 3.000 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiternin Frankreich und Tunesien, Deutschland und der Schweiz verfolgt die Gruppe
eine konsequente europdische Strategie mit globaler Perspektive. ODDO BHF verfugt Giber
eine einzigartige Aktionarsstruktur, die ihre Unabhangigkeit sichert und die Entwicklung
nachhaltiger Produkte und Dienstleistungen ermaéglicht. Mit dem Ziel, eine Welt zu schaffen, in
der jeder Tag neue Moéglichkeiten bietet.

www.oddo-bhf.com
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